Data collaboration et Retail média, quels enjeux ?
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oshio ®m Décupler les performances des campagnes de
marketing grace a la Data collaboration

L'accés aux données de comportements d'achat réels révolutionne les habitudes du
marketing en permettant de monter des stratégies d'acquisition plus performantes.
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Stéphane Bernal

Directeur associé en charge de
I'acquisition, Agence Dékuple

oshzo M  Opportunités et freins dans I'usage de la donnée
Retail pour les annonceurs

Exploiter la donnée & des fins d'insights et d'activation média : étude de cas Feu Vert.
William Rondeau
Directeur Général, Ermes
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Enjeux et objectifs pour les marques : étude de cas Laboratoires Pierre Fabre.

Juliette Tezenas du Montcel
Data Strategist, Publicis Media

Pierre Cholet
Directeur du déueloppement
commercial, DECEHtl‘iq

Comment la data collaboration redéfinit la
connaissance client

La connaissance client issue de la data Valiuz de 55 millions de clients permet de nombreux
cas d'usage souvent enrichis par I'lA.

Amandine Launois
Account Developer, Valiuz

Activation & mesure full funnel

Une stratégie data intégrée & unifiée via I'exploitation clean room Amazon Marketing Cloud
(AMC) pour une marque de grande consommation.

Stanislas Legrain Enrico Patti
Data Slrategist, Publicis Media Head of Ad Tech Sales France,

Amazon Ads

Optimiser la fréquence d'achat grace a une
campagne data-driven

Un nouveau KPl concu pour mesurer et optimiser [impact en continu : étude de cas Olia de
Garnier.

@

La data collaboration comme catalyseur de
transformation

Une expertise clé : le management et la valorisation d’'une clean room de marque - étude de
cas Hill's (Colgate).

Jean-Frangois Rousseau
Directeur Commercial, Infinity
Advertising




Loukas Kozonis

(_ T Head of Data Collaboration &
Strategy, Numberly

nh3o B Mesure de l'incrémentalité en Retail Media

Optimiser la profitabilité du retail media en maximisant les ventes incrémentales grace a A :
étude de cas Heineken.

Florence Bréban Fabrice Moreau
Co-fondatrice, Datagram E-Retail Media activation manager,
Heineken

nhso B Comment grdce a la data collaboration
accroitre I'adressabilité et I'efficacité pour les
annonceurs ?

Stratégie d'optimisation des campagnes vidéo digitales grace a la data et plus
spécifiqguement la data retail.
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Directrice projets data & pub, TFI w Directeur des Etudes, TF1 Publicité
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